Curriculum Vitae

DANE OSOBOWE

Nazwisko Kisiotek
Imie Artur

WYKSZTALCENIE

2022 25 pazdziernika 2022 r. Rada Dyscypliny Naukowej Nauki o

Zarzadzaniu i Jakosci Wydziatu Zarzadzania Politechniki
Czestochowskiej podjeta uchwate w sprawie nadania dr. inz.
Arturowi Kisiotkowi stopnia doktora habilitowanego w
dziedzinie nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o
zarzadzaniu i jakosci.
Osiggnieciem naukowym stanowigcym podstawe do ubiegania
sie o0 uzyskanie stopnia doktora habilitowanego byta
monografia pt. Internet w dziataniach marketingowych szkot
wyzszych Polski i Ukrainy Wydawnictwo Politechniki
Czestochowskiej, Czestochowa 2021.

09.2007 = 09.2008 Kompleksowe doskonalenie umiejetnosci menedzerskich
wg programu Management 2008. Szkolenie zrealizowane
przez Canadian International Management Institute we
wspotpracy z Harvard Business School Publishing (USA).

2000 — 2006 Politechnika Czestochowska, Wydziat Zarzgdzania
Studia  doktoranckie, obrona rozprawy  doktorskiej
z zakresu marketingu internetowego miata miejsce w
kwietniu 2006 r., jej rezultatem byto uzyskanie tytutu doktora
nauk ekonomicznych w zakresie nauk o zarzadzaniu.

2004 — 2005 Politechnika Czestochowska, Wydziat Zarzgdzania
Studia podyplomowe w zakresie ekonomii i zarzadzania
Specjalizacja: Ekonomika i zarzgdzanie menedzerskie

1995 — 2000 Politechnika Czestochowska, Wydziat Inzynierii Procesowej,
Materiatowej i Fizyki Stosowanej, Studia magisterskie,
specjalnos¢ nr 1: Organizacja i zarzgdzanie w przemysle
specjalnos¢ nr 2. Piece przemystowe i ochrona Srodowiska

1990 — 1995 Zespot Szkot Techniczno — Ogolnoksztatcgeych
im. St. Zeromskiego w Czestochowie

DOSWIADCZENIE ZAWODOWE

04. 2022 — obecnie Stropy.pl sp. z o0.0. Prezes Zarzadu - jako jeden ze
wspolnikdw zarzgdzajgcy spotka, ktérej zakresem dziatalnosci
jest dystrybucja systeméw stropowych.

1



09. 2016 — obecnie

10. 2012 — obecnie

01. 2012 — obecnie

10. 2009 —-12.2011

03. 2009 — 07.2011

11. 2008 —01.2012

09. 2007 — obecnie

Utworzenie sieci koopetycyjnej oraz portalu STROPY.PL
obecnie sieC zrzesza kilkudziesieciu partneréw (licencyjnych
producentdbw  wybranych  systeméw  stropowych) oraz
dystrybutorow na terenie catego kraju.

Utworzenie spotki Fabryka Stropéw Sp. z 0.0., objecie
stanowiska Prezesa Zarzadu.

Praca w KONBET sp. z 0.0. a nastepnie KONBET POZNAN
Sp. z 0.0. — na stanowisku Prezesa Zarzadu.

Praca w KONBET Sp. z o0.0. — firmie bedgcej liderem
polskiego rynku w zakresie rozwigzan stropowych, na
stanowisku Dyrektora Sprzedazy i Marketingu.

Zakres obowigzkow

Zapewnienie najwyzszej jakosci, skutecznych dziatan marketingowo-
sprzedazowych we  wszystkich obszarach rynkowej aktywnosci
przedsiebiorstwa.

Wyktadowca Gnieznienskiej Wyzszej Szkoty
Humanistyczno-Menedzerskiej ,,Milenium”.

¢ Praca dydaktyczna - prowadzenie zaje¢ z przedmiotéw zarzgdzanie
projektami, technologie informacyjne, metody i instrumenty aktywizaciji
gospodarczej, outsourcing.

Trener - wspétpraca z firmg LEA & PARTNER w zakresie
szkoleh nt. marketingu oraz zarzgdzania.

Praca o charakterze dydaktyczno-naukowym oraz
menedzerskim w Wielkopolskiej Akademii Spoteczno-
Ekonomicznej Akademii Nauk Stosowanych w Srodzie
WIkp. (dawniej Wielkopolskiej Wyzszej Szkole Spoteczno-
Ekonomicznej) na stanowisku Dziekana Wydziatu
Ekonomicznego oraz Petnomocnika Rektora ds. rozwoju i
promocji.

Zakres obowigzkéw dziekanskich, wlaczajac w nie réwniez obszar

dziatan zwigzanych ze strategig Uczelni:

¢ Realizacja zadan administracyjno-prawnych zgodnych ze Statutem
Uczelni oraz Regulaminem Studiow WWSSE.

¢ Wspdlpraca na szczeblu miedzyuczelnianym, petnienie funkgc;ji
reprezentacyjnych.

¢ Realizacja strategii marketingowej Uczelni.

¢ Opracowywanie, wdrazanie i kontrola stopnia realizacji rocznych
planéw marketingowych. Opracowywanie budzetéw planowanych
dziatan.

¢ Analiza strategiczna, poszukiwanie szans i mozliwosci rozwoju Uczelni.



05. 2007 —11.2008 Pracaw DECORA S.A. —jednym z najwiekszych w Europie
producentéw elementéw dekoracji i wyposazenia wnetrz, na
stanowisku Product Manager

Zakres obowigzkéw:

Przyjecie odpowiedzialnosci za zarzadzanie, promocje, kierowanie i
kontrolowanie dziatan zwigzanych z liniami produkiéw akcesoria
wykonczenia poditogi (listwy przypodtogowe — od poczatku pracy, profile
podtogowe — od pazdziernika 2007, podkifady pod podtogi ptywajace — w
okresie styczen-lipiec 2008).

08. 2003 — 04.2007 Praca w ECO INSTAL — specjalistycznym przedsiebiorstwie
budowy instalacji grzewczych i urzgdzenh do ochrony
Srodowiska, na stanowisku Kierownika Dziatu Marketingu

Zakres obowiazkéw:

Zapewnienie najwyzszej jakosci, skutecznych dziatan marketingowych we
wszystkich obszarach rynkowej aktywnosci przedsiebiorstwa tj. Technika
Ochrony Powietrza, Wentylatory Przemystowe i Technika Grzewcza.

06. 2001 — 07.2003 Praca w STUDIO PROMOCJI (dzisiejszy HORSEFIELD) -
agencji komunikacji marketingowej, na stanowisku Specjalisty
ds. promocji sprzedazy ustug internetowych.

Zakres obowigzkow:

Rozwdj Dzialu e-STUDIO, s$wiadczacego ustugi z zakresu kreacji
i komunikacji marketingowej za posrednictwem Internetu i multimediéw.
Samodzielne kierowanie dzialem - zdobywanie i obstuga klientow
(planowanie i wdrazanie dziatah e-marketingowych dla firm z réznych
branz); koordynacja pracy zespotu grafikobw, programistow, webmasterow
i redaktoréw; petnienie funkcji administratora bezpieczenstwa informac;ji
danych osobowych. Wybrane realizacje w tamtym okresie: www.bcc.pl,
www.apart.pl, www.filharmonia.poznan.pl, www.tell.pl, www.profim.pl,
www.vox.pl, www.bayercs.pl.

06.2000 = 05.2001 Praca w ABRYS Sp. z o0.0. na stanowisku Specjalisty
ds. marketingu w Internecie.

Zakres obowigzkow:

Tworzenie oraz realizacja strategii dziatanh marketingowych w Internecie dla
przedsiebiorstwa ABRYS oraz Wydawnictw Komunalnych (m.in. Przegladu
Komunalnego i Leksykonu Techniki Komunalnej), wspieranie dziatan
klasycznego promotion mix Dziatu Marketingu.

JEZYKI

j. angielski — biegle w mowie i piSmie

j. rosyjski — na poziomie umozliwiajgcym sprawng
komunikacje

j. ukrainski — na poziomie umozliwiajgcym sprawng
komunikacje


http://www.bcc.pl/
http://www.apart.pl/
http://www.filharmonia.poznan.pl/
http://www.tell.pl/
http://www.profim.pl/
http://www.vox.pl/
http://www.bayercs.pl/

UMIEJETNOSCI

Biegta obstuga: Pakiet MS Office, Comarch ERP Optima,
Adobe Photoshop, Corel Draw, WordPress,
programowanie w HTML

Wykaz publikacji

1. Kisiotek A., Waszkielewicz W., E-mail marketing, Teoria i praktyka zarzadzania:
I Migdzynarodowa Konferencja Naukowa. Materialy konferencyjne, Akademia
Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie, Wydziat Zarzadzania. Krakow,
wrzesien 2001 r. s. 159-167.

2. Kisiotek A., Kolmasiak C., Budzik R., Rozwdj internetowych gietd towarowo-
ustugowych z sektora business to business  branzy metalurgicznej w Polsce,
I Migdzynarodowa Sesja Naukowa "Nowe Technologie i Osiggnigcia w Metalurgii
i Inzynierii Materialowej", Materiaty Konferencyjne Wydziatu Metalurgii i Inzynierii
Materiatowej, Politechnika Czestochowska, Czestochowa 2001, s. 403 - 406.

3. Kisiotek A., Waszkielewicz W., Internetowe gietdy odpadow w Polsce, Materialy
konferencyjne IX Ogolnopolskiej Konferencji Naukowo - Technicznej "Gospodarka
cieplna i eksploatacja piecéw przemystowych", Poraj 2001, s. 99 - 107.

4. Kisiotek A., Waszkielewicz W., Banner jako podstawowe narzedzie reklamy
internetowej, Ekonomia, informatyka, zarzadzanie - teoria i praktyka [referaty
z V konferencji], Wydziat Zarzadzania Akademii Gorniczo-Hutniczej im. Stanistawa
Staszica w Krakowie, Krakow, wrzesien 2002 r. T. 1.s. 171-184.

5. Kisiotek A., Waszkielewicz W., Istota i podstawowe narzedzia marketingu online,
Produkcja 1 Zarzadzanie w Hutnictwie, IX Konferencja Naukowo-Techniczna, Ustron-
Jaszowiec 20-22 czerwiec 2001, Materialy konferencyjne Wydzialu IPMIiFS,
Politechnika Czgstochowska, Czgstochowa 2002, s. 126 - 130.

6. Kisiotek A., Waszkielewicz W., Serwis WWW jako narzedzie marketingu online,
na przykladzie branzy metalurgicznej w Polsce i na swiecie, EKonomia, informatyka,
zarzadzanie - teoria i praktyka [referaty z V konferencji], Wydzial Zarzadzania Akademii
Gorniczo-Hutniczej im. Stanistawa Staszica w Krakowie, Krakow, wrzesien 2002 r. T. 1.
s. 167-170.

7. Kisiotek A., Budzik R., Kolmasiak C., Public Relations on the Internet on the Examples
of the Metallurgical Industry in Poland and in the World, METALURGIA



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

(METALLURGY), vol. 42, no. 2, Croatian Metallurgical Society (CMS), Zagreb,
April/June 2003, s. 117-121.
Kisiotek A., Waszkielewicz W., Kolmasiak C., Badania marketingowe w Internecie, XII
International Scientific Conference "Iron and Steelmaking”, Sekcja nr 2, Republika
Czeska, Podolanky, 2002 r., str. 65-68.
Kisiotek A., Waszkielewicz W., Kolmasiak C., Reklama w Internecie - stan obecny oraz
perspektywy dalszego  rozwoju, Produkcja 1 Zarzadzanie w  Hutnictwie,
X Konferencja Naukowo-Techniczna, Ustron-Jaszowiec 19-21 czerwiec 2002, Materialy
konferencyjne Wydzialu IPMiFS, Politechnika Czgstochowska, Czgstochowa 2003, s.
166 - 175.
Kisiotek A., Waszkielewicz W., Marketing internetowy w sektorze B2B w Polsce,
Zeszyty Naukowe Akademii Gorniczo-Hutniczej im. Stanistawa Staszica. Zagadnienia
Techniczno-Ekonomiczne. 2003 t. 48 z. 4 : Marketing i Zarzadzanie Kadrami, S. 1069-
1079.

Publikacje po doktoracie

Kisiotek A., Ocena stopnia wykorzystania serwisow www do prowadzenia dzialan
marketingowych w Internecie przez przedsigbiorstwa dziatajgce w sektorze B2B, [w:] H.
Howaniec, W. Waszkielewicz (red.), Marketing, logistyka i ludzie w zarzgdzaniu
organizacjami, Wydawnictwo Akademii Techniczno-Humanistycznej, Bielsko-Biata
2009, s. 126-137.

Kisiotek A., Fairs in marketing activities of universities and colleges, [w:] J. Babiak
(red.), Studies of economic and social processes, Publisher: The Great Poland University
of Social and Economics in Sroda WIkp., Poznan - Sroda Wikp. 2010, s. 197-207.
Kisiotek A., Wyczoétkowski R., Analiza wilasciwosci termoizolacyjnych systemu
stropowego KONBET TERMO SYSTEM, Materialy Budowlane, nr 1/2011, Warszawa
2011.

Kisiotek A., Web 2.0 — social technologies for marketing, [w:] J. Babiak (red.), Studies of
economic and social processes, Publisher: The Great Poland University of Social and
Economics in Sroda WiIkp., Poznan - Sroda Wikp. 2011, s. 235-249.

Kisiotek A., Examples of management philosophy in time of crisis, [w:] J. Babiak (red.),
Studies of economic and social processes, Publisher: The Great Poland University of
Social and Economics in Sroda WIkp., Poznan - Sroda Wikp. 2012, s. 190-202

Kisiotek A., The evolution of online marketing from WEB 1.0 to social networking
media”, [w:] H. Howaniec, W. Waszkielewicz (red.), Marketing Management — selected
issues, ATH University in Bielsko Biata, Bielsko Biata 2012, s. 191-219.
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17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

Kisiotek A., Human resources management as the key element of the organization’s
strategy, J. Babiak (red.), Studies of economic and social processes, Publisher: The Great
Poland University of Social and Economics in Sroda WIkp., Poznan - Sroda Wikp. 2013,
s. 74-87.

Kisiotek A., Marketing w dobie kryzysu, [w:] H. Howaniec, I. Szewczyk, W.
Waszkielewicz (red.), Informacje i marketing w dziatalnosci organizacji, Wydawnictwo
Naukowe Akademii Techniczno-Humanistycznej w Bielsku-Biatej, Bielsko-Biata 2013,
s. 107-115.

Kisiotek A., The Internet in Public Relations strategies based on selected examples from
the Polish market, Services sphere and creative economics, Vesnik of Yanka Kupala State
University of Grodno (Belarus). Series 5. Economics. Sociology. Biology, 1 (167), 2014,
Grodno 2014, s. 91-98.

Kisiotek A., The development of Internet advertisement in Poland throughout the recent
years, Marketing and Management of Innovations. Scientific journal, Sumy: Department
of Marketing and MIA, Sumy State University (Ukraine), Ne 1/2014, s. 43-51.

Kisiotek A., Promocja online jako element dziatan marketingowych uczelni wyzszych w
Polsce, [w:] P. Dziwinski, H. Howaniec, Z. Malara, W. Waszkielewicz (red.), Koncepcje,
metody i uwarunkowania rozwoju organizacji, Monografia Wydawnictw Akademii
Gorniczo-Hutniczej im. St. Staszica w Krakowie, Krakow 2014, s. 212-221.

Kisiotek A., Spofeczna odpowiedzialnos¢ biznesu z perspektywy 10-cio letniej obecnosci
Polski w Unii Europejskiej, [w:] J. Babiak (red.), 10 lat Polski w Unii Europejskiej,
Wielkopolska Wyzsza Szkota Spoteczno-Ekonomiczna w Srodzie WIkp., Poznan-Sroda
WiIkp. 2014, s. 203-213.

Kisiotek A., The role of the Internet in the marketing strategies of higher education
institutions in Poland, TICUXOJIOI'O-IIEJATOI'TYHI OCHOBHU TI'YMAHI3AIIIi
HABYAJIbBHO-BUXOBHOI'O TTPOLIECY B HIKOJII TA BH3, 30ipHuUK HayKOBHX
npai,, MIHICTEPCTBO OCBITU 1 HAVYKMW VYKPAIHU Mi)I(HAPOI[HI/II?'I
EKOHOMIKO-TYMAHITAPHUI YHIBEPCUTET IMEHI AKAJIEMIKA CTEITAHA
JEM'SIHUVYKA, Piue 2015, Bumyck 2 (14), c¢. 108-118

Kisiotek A., The use of the Internet for marketing activity by Polish higher education
institutes, [w:] J. Babiak (red.), Society and economy in the XXI century, Studies of
economic and social processes, Publisher: The Great Poland University of Social and
Economics in Sroda Wikp., Sroda Wlkp. 2014-2015, p. 187-200.

Kisiotek A., The Internet as an element of marketing strategies of Polish universities
during recent years, ECONOMIC PROCESSES MANAGEMENT: International
Scientific E-Journal. ISSN 2311-6293. 2015. Ne 4., Available:
http://epm.fem.sumdu.edu.ua/download/2015 4/2015 4 10.pdf, Accepted: December 7,
2015



26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

Kisiotek A., The condition of the Polish residential housing market in 2015-2016,
ECONOMICS, ENTREPRENEURSHIP, MANAGEMENT Vol. 3, No. 2, 2016, Editor in
chief Oleh Kuzmin, Publisher: Lviv Polytechnic National University, s. 7-15.

Kisiotek A., The use of the Internet in the marketing research of higher education
institutions in Poland, [w:] Barcik A., Howaniec H., Malara Z. (red.) Selected aspects of
management of contemporary enterprises, Wydawnictwo Akademii Techniczno-
Humanistycznej, Bielsko-Biata 2016, s. 51-60.

Kisiotek A., Marketing mobilny w Polsce — trend, wyzwanie, koniecznos¢, [w:] R. Barcik,
R. Borowiecki, M. Dudek, M. Nowicka-Skowron, Zarzadzanie w rozwoju organizacji.
Wybrane problemy, Wydawnictwa AGH, Krakow 2016, s. 463-471.

Kisiotek A., Social media in the marketing activity of Polish higher education institutions
- the results of the research, BICHIK HAIIIOHAIIbHOI'O VYHIBEPCUTETY
JIBIBCBHKA TTOJIITEXHIKA, No 848, CEPLS JIOI'ICTUKA, Bunasuunrso JIBUBCHKOL
[Tonitexniku, JIpBi 2016, p. 12-18.

Kisiotek A., The development of residential housing in Poland — selected trends and
directions, [w:] J. Babiak (red.), Studies of economic and social processes, Publisher: The
Great Poland University of Social and Economics in Sroda Wikp., Poznan — Sroda Wikp.
2016, s. 151 - 167.

Kisiotek A., Popularnos¢ oraz kryteria wyboru systemow stropowych w Polsce cz. 1,
Przeglad Budowlany, Nr 05 maj 2017, s. 28-32.

Kisiotek A., Wybrane aspekty wykorzystania Internetu w dziataniach marketingowych
uczelni wyzszych w Polsce, [w:] J. Babiak, P. Frackowiak (red.), Partycypacja uczonego w
Zyciu spotecznym, Bogucki Wydawnictwo Naukowe, Poznan 2017, s. 223-233.

Kisiotek A., Popularnos¢ oraz kryteria wyboru systemow stropowych w Polsce cz. 2,
Przeglad Budowlany, Nr 06 czerwiec 2017, s. 28-32.

Kisiotek A., Jakos¢ materiatow budowlanych, a preferencje nabywcow na przyktadzie
systemow stropowych, Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Humanitas Zarzagdzanie 2017;
18 (3): s. 183-198.

Kisiotek A., Stropy Teriva Light na tle rynku systemow stropowych”, Materiaty
Budowlane 11/2017, s. 70-71.

Kisiotek A., Analiza rynku systemowych rozwigzar stropowych w Polsce, [w:] A. Sliwka,
J. Kotodziej (red.), Wybrane zagadnienia teoretyczne i doswiadczalne w badaniach
materialéw i konstrukcji budowlanych, Wydawnictwo Politechniki Slaskiej w Gliwicach,
Gliwice 2017, s. 245-254.

Kisiotek A., Polski rynek rozwigzan stropowych — najpopularniejsze systemy, cz. 1,
Przeglad Budowlany, Nr 12 grudzien 2017, s. 25-29.

Kisiotek A., Polski rynek rozwigzan stropowych — najpopularniejsze systemy, cz. 2,
Przeglad Budowlany, Nr 1 styczen 2018, s. 24-28.



39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49,

Kisiotek A., Innowacyjnosc¢ a polski rynek systemow stropowych, [w:] L. Drobiec (red.),

Innowacyjne i wspolczesne rozwigzania w budownictwie, PZITB Oddzial w Gliwicach,
Gliwice 2018, tom 4, s. 1-18.

Kisiotek A., The market of flooring systems in Poland, Innovative Marketing Journal
14(1), 13-22. doi: 10.21511/im.14(1).2018.02.

Kisiotek A., Stropy gestozebrowe w swietle wymagan rynku materiatow budowlanych,
Materiaty Budowlane, 4/2018 (nr 548), s. 34-36.

Kisiotek A., Kobis P., Prokopenko O., Studies in the online marketing of higher education
institutions - selected aspects, Te3u momoizeir VII MixkHapoAHOI HayKOBO-IIPAKTHYHOL
koH(bepeHiic ,, Vnpaeninua  innosayitinum  npoyecom 6  Ykpaiwi:  npobaemu
Komepyianizayiichaykogo-mexuiunux po3poook”. — JIbBiB: BumaBHUITBO JIBBIBCHKOL
noitexHiky, 2018 p. 139-140.

Kisiotek A., Pokolenia XYZ, a nastawienie i motywacja do pracy zawodowej, [w:]
Spetana J., Krzysztofiak D, Frackowiak P. (red.) Wsparcie wobec problemow spotecznych
w wybranych obszarach egzystencji. Konteksty interdyscyplinarne, Impuls, Krakoéw 2018,
S. 65-78.

Kisiotek A., Mapa potrzeb na przyktadzie rynku systemow stropowych, [w:] Muzahim A.
Stopezynski B. (red.), Wspotczesne Wyzwania Marketingowe, Przedsigbiorczos¢ i
Zarzgdzanie, Tom XIX, Zeszyt 6, Cz. Ill, Wydawnictwo Spolecznej Akademii Nauk,
1L.6dz — Warszawa 2018, s. 23-35.

Kisiotek A., Karyy O., Prokopenko O., Online marketing of higher education institutions
of Poland and the Ukraine in the light of research, BICHIK HAIIIOHAIIbBHOI'O
YHIBEPCUTETY JIBIBCBKA TIOJITEXHIKA, No 892, CEPIA JIOI'ICTHUKA, ISSN
0321-0499 BunaBuunrso JIBuBcekoi [lomitexniku, JIsBiB 2018, p. 105-113.

Kisiotek A., Karyy O., Kobis P., Prokopenko O., Internet as a communication tool at the
service of a higher education institution — a perspective for the education markets of
Poland and Ukraine, Bicuuk HamionambHoro yHiBepcutery “JIbBiBchbKa MOJITEXHIKa'.
MeHeKMEHT Ta HMiANPUEMHHUITBO B YKpaiHi: €Tany CTAaHOBJIEHHS 1 MPOOJIEMH PO3BUTKY.
- 2018. - Ne 899. - S. 91-99. - Pexum JOCTYTIY:
http://nbuv.gov.ua/UIRN/VNULPM_2018 899 15.

Kisiotek A., Karyy O., Prokopenko O., Selected Polish-Ukrainian experiences in the field
of online marketing of higher education institutions, Marketing and Logistics in the
system of management, ISBN 978-966-941-235-5, BwupmaBuuinreo JIBUBCHKOI
ITomitexuiky, JIsBiB 2018, s. 126-127.

Kisiotek A., Internet advertising as a marketing tool of higher education institutions in
Poland, Tlcuxomoro-neaaroruuti OCHOBI I'yMaHH3allil HaBYAIbHO-BIXOBHOTO MPOIECY B
KON Ta BH3, 30upHHMK HaykoBux mpai, BUITYCK 2(20), Mixuapoauuit Exonomiko-
I'ymahitaphuii Yuiepcuret Imeni Axanemika Crenana Jlem'sauyka, Pisae 2018 s. 51-59.

Kisiotek A., Karyy O., Prokopenko O., Pimonenko T., The Polish market of higher
education services, [w:] J. Babiak (red.), Studies of economic and social processes,
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51.

52.

53.

54,

55.

56.

S7.

58.
59.

Publisher: The Great Poland University of Social and Economics in Sroda Wlkp., Poznan
— Sroda Wikp., 2018, s. 151-168.

Kisiotek A., Wspolczesne koncepcje organizacji i zarzgdzania, [w:] J. Babiak, W.
Borejko, A. Kisiotek (red.), Wybrane zagadnienia gospodarki Polski i Ukrainy,
Wielkopolska ~ Wyzsza  Szkota  Spoteczno-Ekonomiczna w  Srodzie  Wlkp.,
Migdzynarodowy Uniwersytet Nauk Ekonomicznych i Humanistycznych w Réwnem
(Ukraina), Sroda Wlkp. — Rowne 2018, s. 91-107.

Kisiotek A., Internet jako narzedzie do prowadzenia dzialan marketingowych, [w:] J.
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